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Alkusanat

Naantalin markkinointisuunnitelma perustuu kaupungin strategiassa linjattuihin
vahvuuksiin. Markkinoinnissa kerromme tarinoita onnellisista naantalilaisista ja
viestimme asumisen ja yrittamisen toimivuudesta kiinnostavalla ja modernilla tavalla.
Markkinointisuunnitelma ottaa my&ds huomioon vuoden 2022 Asuntomessut, jonka
tarkoituksena on lisata pitkajanteisesti kaupungin vetovoimaa.

Tavoitemielikuvan toteutuminen vaatii rohkeaa ja nakyvaa markkinointiviestintaa. Siksi
on tarkea nostaa esiin kiinnostavia sisaltdja suunnitelmallisesti. Tassa tydssa auttaa
markkinoinnin teematasoinen suunnitelma vuoteen 2023 asti.

Kaupungin markkinointi ei ole vain yhden yksittaisen toimijan vastuulla, vaan se kuuluu
kaikille. Naantalin brandia rakennetaan yhdessa eri toimijoiden kanssa paivittain.
Kaupungin rooli on tukea tata tyota viestinnalla ja markkinoinnilla.
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Naantalin tavoitemielikuva

Naantali on valovoimainen ja halutuin saaristokaupunki.

Naantali luo tulevaisuuden asumiselle ratkaisuja
valovoimaisena, sopivan kokoisena ja rohkeana
Kaupunkina, joka on asukasta lahella.

Uudistumme koko ajan ja teemme entista
vmparistoystavallisempaa ja parempaa
Kaupunkiasumista saaristossa yhdessa asukkaidemme
kKanssa. Tekemamme valinnat tahtaavat myos
kestavaan kehitykseen. Yritykset voivat luottaa siihen,
etta ratkaisumme edistavat niiden Kilpailukykya.






Pohjustus markkinoinnin tarinaan:

rakennetaan olemassaolevan paalle

Hyvin harvaan suomalaiseen kaupunkiin liitetaan yhta

positiivisia mielleyhtymia kuin Naantaliin. On aurinkoa,

Muumimaailmaa, vanhaakaupunkia ynna muuta. Nyt
nama positiiviset mielikuvat kuitenkin liittyvat
suomalaisten mielissa lahinna matkailuun.

Otetaan nama Naantalin olemassaolevat
Mmielleyhtymat ja laajennetaan ne kasittamaan koko
kKaupunkia ja sen monia ulottuvuuksia (asumista,

vrittamista). Ei siis lahdeta keksimaan pyoéraa
uudelleen, vaan tuunataan se toimimaan entista
paremmin erilaisissa maastoissa.
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Naantalin markkinoinnin tarina

Naantali on toisenlainen. Ainutlaatuinen. Tarunomainen oma maailmansa. |dylli,

jollaista ei muualla ole. Sen takia sita kai tullaankin ihmettelemaan pallon
toiselta puolelta asti. Ja siksi kai ihmiset ovat siella niin onnellisia. Jaksavat
elaa ja yrittaa. Kesat talvet. Ollaan kuin osa jotain suurempaa tarinaa, vaikka
pieni paikka ollaankin.

Tama suuri tarina koostuu lukuisista pienista tarinoista.Historiallinen kylpyla-
ja luostarikulttuuri, vanhankaupungin puutalot, pienet puodit ja sympaattiset
kahvilat kuiskivat monille meille tuttuja kertomuksia, mutta aivan oma lukunsa
on alueen saaristomiljé6, joka lumoaa luokseen kaikenlaiset otukset.
Seikkailemaan tai seilaamaan. Yrittamaan ja asumaan. Inspiroitumaan.

Naantalin tarina ei ole koskaan valmis, vaan se elaa ja sen jokaisen uuden sivun
Kirjoittavat naantalilaiset yhdessa eteenpain, kuunnellen ja toisilta oppien.
Yhdessa pidetaan huolta siita, etta asukkailla, vierailijoilla, luonnolla ja
vrittajilla on jatkuvasti hyvaa kerrottavaa Naantalista. Tanaan ja huomenna.
Sellainen tarina Naantali tosiaan on. Ajassa elava. Paattymaton.

Naantali. Tuhansien tarinoiden saaristokaupunki.
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Naantalin markkinoinnin paaviesti &

Naantali

Tuhansien tarinoiden
saaristokaupunki



Tarina on inspiraation
lahde kaikelle markkinoinnille

Naantalin tarinaa ei kerrota valttamatta sellaisenaan missaan (vaikka toki
se sopisi esimerkiksi Naantalin yleisesittelyksi). Se on pikemminkin muusa,
joka inspiroi Naantalin markkinointia tekevia suunnittelemaan omaa
markkinointiaan. Yhteinen tarina varmistaa, etta huolimatta eri tekijdoista,
viesteista ja kohderyhmista, niissa on yhteinen punainen lanka. Sama
tausta-ajatus.

Punainen lanka (eli "Tuhansien tarinoiden saaristokaupunki”) voi saada
hieman erilaisen muodon riippuen tilanteesta. Se voi olla retorinen (esim.
"'satumaisen hyvat puitteet asumiselle”), visuaalinen (esim. alykas muumien
hyddyntaminen, esimerkki mydohemmin) tai tulla esiin tekojen kautta.
Punainen lanka ei ole siis mikaan tietty elementti, kuten slogan.

Tarkeaa on, etta tarina mahdollistaa tekemista, mutta ei rajoita sita. Se
antaa markkinoinnin suunnittelijoille sopivasti tilaa leikkia — mutta
varmistaa, etta markkinointi ei joudu keksimaan itse itseaan aina uudelleen.
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Markkinoinnin teemat,
kohderyhmat, tavoitteet
ja mittarit
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Naantalin markkinoinnin teemat ja puheenaiheet

Teemat ruokkivat markkinoinnin puheenaiheita: mita asioita haluamme
nostaa esiin ja miten viestimme Naantalin tarinaa” Markkinoinnin teemojen
kautta kaupungin viestinnalliset tavoitteet nostetaan myodts tapetille.

Viestinnan teoissa painotetaan yhta teemaa puolivuosittain. Tama ei
tarkoita kuitenkaan sita, etta puhuisimme vain yhdesta asiasta tana aikana.

Muut teemat ovat myods esilla ja kaupungin viestintakanavissa ja puheissa, ja
Nne tukevat toisia teemoja omilla argumenteillaan.

Markkinoinnin teemoja muotoiltiin kevaalla 2021 pidetyissa tydopajoissa,
joihin osallistui kaupungin johtoa ja tydntekijdita, kaupungin toimialojen

johtoryhman jasenia seka paikallisten yritysten edustajia.

Teemojen kayttoa Naantalin markkinoinnissa on esimerkitetty myéhemmin.



Naantalin markkinoinnin teemat

Saariston mahdollisuudet

Naantali on ainutlaatuinen
paikka asua ja yrittaa,
olemme oikea saaristo-
kaupunki. Kesakausina
saariston luonto ja kulttuuri
houkuttelee matkailijoita,
kerrotaan siis miten saaristo
tarjoaa tuhansia
MmMahdollisuuksia ympari
vuoden. Turvallisesti ja
perheystavallisesti

Monipuoliset asumisen
ratkaisut

Kuljemme ekologisen
rakentamisen etulinjassa.
Tarjoamme kaikille
kaupunkilaisille puitteet
hyvalle ja monipuoliselle
asumiselle. Mita
tulevaisuuden ratkaisut
tarkoittavat nykyisille ja
tulevien asukkaille™

Vastuullinen Naantali

Naantali ajattelee
vastuullisesti ja toimii sen
Mukaan. Pidamme huolta niin
asukkaistamme, laadukkaista
paikallisista palveluista kuin
ainutlaatuisesta
ymparistdédstamme. Luomme
kaupunkia, jossa asiat
nahdaan myos lasten silmin.
Naantali on hyva paikka asua,
vierailla ja tehda toita.
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"Naantalilaisuus”

Mika tekee meista
Nnaantalilaisista niin
onnellisia ja omaperaisia?
Enta mika Naantalista niin
turvallisen ja rauhallisen
(ihmisenkokoisen!) paikan
asua”? Kerrotaan tarinoita
Nnaantalilaisista ja
"naantalilaisuudesta’.



Naantali
Naantalin markkinoinnin tavoitteet

1 2 3

Naantalin brandimielikuvan Vuoden 2022 Asuntomessuja Kiinnostuksen kasvattaminen
laventaminen matkailu- pitkajanteinen hyddyntaminen Naantalia kohtaan
kKaupugista hyvan asumisen ja Mmarkkinoinnissa. asuinkuntana.

yvrittamisen kaupungiksi.




Kohderyhmat

Alla esitellyt markkinoinnin paakohderyhmat on jaettu kolmeen markkinointisuunnitelman kannalta tarkeaan kategoriaan.
Vaikka naille kohderyhmille kohdistetaan omia toimenpiteita, markkinoinnin tarinan kautta sisaltdja yhtenaistetaan kaikille
kohderyhmille (silla kesaturisti voi hyvin olla tuleva yrittaja ja Asuntomessuvieras tuleva asukas).

Asuminen Elinkeinoelama Matkailu
Nykyiset Naantalilaiset Naantalilaiset yrittajat & Kotimaiset
vrityspaattajat paatoimialoilla (paivakavijat lahiseudulta,
Potentiaaliset uudet asukkaat viikonloppumatkailijat,
(Lounais- &Varsinais-Suomi, Lounais-Suomen vesistdvierailijat)
25—-40v) elinkeinoelama

Kansainvaliset
Paluumuuttajat Osaajat paatoimialoilta (esim. Muumimatkailijat)
(Suomi + ulkomaat)
Naantalissa tydskentelevat
Kesadasukkaat ulkopaikkakuntalaiset
(nykyiset ja potentiaaliset)

’-J .
Naantall



Markkinoinnin keinot
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Naantali

Alla esitellyt keinot toimivat tukimateriaalina markkinoinnin tekemiseen. Keinovalikoima on alustava ehdotus, joka voi muuttua

tulevina vuosina. Ne auttavat rakentamaan tavoitemielikuvaa yhteistuumin yksittaisten kampanjoiden sijaan.

Tarinat

Arjen kiinnostavia kertomuksia. Naantalilaisia
tekoja ja tekijdita. Samaistuttavia ja puhuttelevia tarinoita.

Tapahtumat

Houkutellaan mediahuomiota kaupungin omaperaisilla
tapahtumilla, niin kulttuurin kuin matkailun alalta,
saaristosta vanhaankaupunkiin.

Naantalilaiset

Valjastetaan Naantalin sanansaattajaksi yksilot,
yvyhteisot, yritykset, jotka haluavat puhua Naantalin
puolesta ja jakaa omia kokemuksiaan.

Ymparivuotinen Naantali

Rakennetaan ymparistoa, joka vahvistaa mielikuvia
Myods Naantalista kesakauden ulkopuolella. Tuodaan

esiin paikkoja, joissa syntyy uusia tarinoita talvellakin.

Kaupunki + yritykset

Vuorovaikutus. Yhteispeli. Tuetaan avoimesti
kaupungin tavoitemielikuvaa rakentavia
hankkeita ja yrityksia. Nostetaan esiin laadukkaita
paikallisia palveluita ja niiden kayttajia.




Markkinoinnin mittaaminen
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Strateginen
mielikuvatavoite

"Naantali on valovoimainen ja halutuin saaristokaupunki”

Markkinoinnin tavoite

Brandimielikuvan laventaminen
Mmatkailukaupungista hyvan asumisen
ja yrittamisen kaupungiksi

Asuntomessujen pitkajanteinen
hyddyntaminen markkinoinnissa

Kiinnostuksen kasvattaminen Naantalia
kohtaan asuinkuntana

Mita halutaan saavuttaa®?

Naantali koetaan vahvasti kaupunkina
asuaja yrittaa

Asuntomessuista saadaan
markkinoinnillisesti kaikki hyoty irti

Naantalin vakiluvun kasvun
kulmakerroin suurenee

Miten mitataan®?

Mielikuvatutkimus valituissa
kohderyhmissa
Mediaseuranta (toimitettu ja some)
ESRI, Taloustutkimus (imago)

Verkkosivukaynnit
Sosiaalinen media
(tavoittavuus, konversiot)
Lipunmyynti
Kavijamaarat kaupungissa

Tonttimyynti (likennemaara
tonttisovelluksesa, konversiot
tonttihakemuksissa)
Asukasluku

Mittareiden seuranta

Kvartaaleittain (media)
Vuosittain

Kuukausittain
Viikottain (www ja some)

Viikottain (sivuston taktiset)
Vuosittain (asukasluku)

Huom. Raportointi tapahtuu kaupungin tilinpaatdoksen yhteydessa. Vuosisuunnitelman aikana tapahtuvien kampanjoiden tuloksista raportoidaan erikseen.
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Kaikki alkaa
naantalilaisuudesta

"Naantalilaisuus”™ on Naantalin markkinoinnin
teemoista selkeasti differoivin, silla kukaan
mMuu ei voi kertoa siita. Se on myodts teemoista
kattavin — sen kautta voidaan kertoa ja
todentaa monia muita Naantalin hydtyja
(kuten onnellisuus, saaristo, palvelut yms.).

Siksi silla kannattaa aloittaa ensin ja isosti.
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Kohti luovaa ideaa:
naantalilaisuudessa on meille
kaikille jotain tuttua

Naantalilaisuus on elamantyylina taysin
omanlaisensa, mutta jotain tuttua siina on.
Se onrinnastettavissa eraaseen
maailmankuuluun paikkaan, joka on niin ikaan
Kiintea osa Naantalin tarinallista voimaa.
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Filmi / synopsis

Naytetaan erilaisten inmisten aamuja Naantalissa. Kun he
heraavat ja valmistautuvat paivaan.

Kaikki vaikuttaa aluksi ihan normaalilta. Huomamme
kuitenkin heidan valmistelunsa kautta, etta heidan tyylissaan
on jotain erikoista, mutta jotenkin samalla tuttua. Punaiseen
Mmekkoon sonnustautunut nuori tyttd asettaa punaiset
hiuksensa erikoiselle nutturalle ja solmii arhakat maiharinsa
tiukasti jalkaan. Toisaalla nainen vetaa tutunoloisen
punavalkoraidallisen villapaidan ylleen ja lisaa puita tupansa
Kamiinaan. Jossain mies asettelee kotinsa peilin edessa
vihreaa lierihattua ja painuu ulos onkivapa kadessaan.

Lopuksi naemme jokaisen hahmon omissa paivan
askareissaan. Nuori tyttd juo vaapukkamehua kahvilassa
ystaviensa kanssa. Nainen kunnostaa vanhaa puuvenettaan
ja mies istuu kalastamassa heinankorsi suussaan.

Planssi: Hanki uusi elamantyyli. Naantalissa.

Naantali — Tuhansien tarinoiden kaupunki.
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Esimerkkeja stillikuvista

Samasta filmista on otettavissa myos stillikuvat, joita voidaan
hyodyntaa esim. mainonnassa ja markkinointimateriaalissa (seka
digi-, some- etta printti eli esim. tienvarsimainokset tai vaikka
sanomalehtimainos).

Olemme kuitenkin hahmotelleet esimerkkeja, miten sama konsepti
jalkautuu luontevasti myds eri kohderyhmiin suuntautuvaan
markkinointiin (asukkaat, turistit ja yrittajat).



Alustava moodboard
visuaalisesta tyylista

Filmissa ja valokuvissa esiintyy aivan tavallisia
iIhmisia, joiden voisit kuvitella olevan Naantalista.

Konseptin ajatuksena on, etta heidan tyylissaan on
pienia viitteita muumien maailmaan. Tarkoitus ei ole
pukea ketaan oikeaan muumiasuun tai muutenkaan
pyrkia imitoimaan oikeita muumihahmoja. Naantali
kontekstina auttaa katsojaa hoksaamaan
hienovaraisemmatkin vihjeet ja tavoittamaan

halutun mielikuvan Kkaupungin tunnelmasta.

Esimerkiksi: Pikkumyyn henkisella turistilla on
punertava takki, mustat maiharit ja vaikkapa
oranssi pipo. Nuuskamuikkusen oloisella miehella on
asu jossa voisit kuvitella luonnossa liikkumista
harrastavan henkilbn painuvan oikeasti
luontopolulle tai kalaan.

Huom: lopulliset asusteet ja hahmojen tyylit
maaritellaan mydhemmin.




Esimerkkitoteutus: printti-ilmoitus (asuminen)

Hanki uusi elamantyyii.
Muuta Naantaliin.

Huom. alustava piirroshahmotelma. Toteutus tyon alla. Lopullinen toteutus valokuvana, ei piirroksena.

WORK IN PROGRESS

Valokuvan idea:

Muumihenkisesti
sonnustautunut perhe
kavelee uuteen kotiin
asuntomessualueella.
Puutalo maalattu
Mmuumitalon sinisella.



Esimerkkitoteutus: printti-ilmoitus (matkailu)

2 L

Live your part _
in the story.
Travel to
Naantali, home
of the o
Moominworld.

Huom. alustava piirroshahmotelma. Toteutus tyon alla. Lopullinen toteutus valokuvana, ei piirroksena.

WORK IN PROGRESS

Valokuvan idea:

Pikkumyyn hahmoa
etaisesti muistuttava
Nnuori aasialainen
nainen on tehnyt
lumesta Morko-
hahmon.



WORK IN PROGRESS

Esimerkkitoteutus: printti-ilmoitus (yrittaminen)

Valokuvan idea:

Niiskua muistuttava
toyhtytukkainen ja
silmalasipainen nuori

Yrittaja. Tule
kokeilemaan

siipiasi
Naantaliin.

mies rakentaa

tybpajassaan selkaan
asetettavia siipia.

Taustalla
Mmahdollisesti muita
MmMuumeja muistuttavia
tuttuja hahmoja.

@
Naantali

Huom. alustava piirroshahmotelma. Toteutus tyon alla. Lopullinen toteutus valokuvana, ei piirroksena.
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Sama materiaali
jatkohyodynnettavissa
kaikkiin teemoihin

Loppuvuoden teemana on "naantalilaisuus”.
Naantalilaisuus syntyy onnellisuudesta, saaristosta,
turvallisuuden tunteesta, hyvista palveluista,
leppoisasta ilmapiirista seka monista muista alueen
ominaisuuksista. Rinnastus Muumilaaksoon on siis
todella luonteva tapa kommunikoida tata teemaa.

—————
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Muumi-rinnastus ei kuitenkaan jaa pelkastaan tahan
teemaan. Voimme yhta hyvin soveltaa sita, kun
Kommunikoimme asumista, saariston mahdollisuuksia
ja vastuullisuutta. Eli samaa materiaalia, jota
tuotamme teemalle "naantalilaisuus”, voidaan hyvin
kayttaa kaikenlaisessa kommunikoinnissa viela
pitkaan!



Materiaalia
hyodynnettavaksi
moneen kayttoon
ja pitkalle aikavalille

Hyvin ja laadukkaasti tuotettu
materiaali taipuu moneen
kayttdtarkoitukseen ja eri kanaviin.
Kerralla tuotettua materiaalia
voidaan siis huoletta kayttaa
useamman vuoden ajan ja rakentaa
nain Naantalin brandia
pitkajanteisemmin.

Videota voi hyéddyntaa niin TV:ssa,
Naantalin omissa kanavissa kuin
Myods ostettuna sosiaalisen median
kanavissa.

Stillkuvien avulla taas kampanja
saadaan nakymaan printtilehtien
lisaksi mMyods esimerkiksi kaupungin
katukuvassa tai Asuntomessujen
laheisyydessa ulko- tai
tienvarsimainoksien avulla.

Haenlain kavparki
L vt kel ‘703 O

Katso miltd eldaméa Naantalissa ndytt4a. #naantali #visitnaantali
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Live your
part in the .
story. Travel
to Naantali,
home of the
Moominland.

Read more
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Bonusidea loppusyksyyn:
aurinkoenergiaa kaamokseen

Taustaa

Jatketaan kampanjan jalkeen kevyella syksyyn
sopivalla PR-tempulla. Naantalihan tunnetaan
auringostaan, jonka energialataus lammittaa heidan
Mmieliaan lapi vuoden. Ehkapa se onkin yksi heidan
onnellisuuden salaisuuksista.

Idea

Lanseerataan Naantalin oma D-vitamiini. Tehdaan
aiheesta PR:4a ja tarjotaan niita kaikille uusille
muuttajille. Ehka niita voisi myds myyda Naantalin
Kaupoissa ja turistikaupoissa?

100 MIKROGRAMMAA

NAANTALIN
AURINKOA

Nagﬁtali

100 TABLETTIA D3-VITAMIINIA

@
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Markkinointisuunnitelma
loppuvuodelle 2021
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Markkinointisuunnitelma loppuvuodelle 2021

Loppuvuoden markkinointisuunnitelma kertoo Hanki uusi
elamantyyli ~-kampanjaa esimerkkina kayttaen milla keinoin
markkinointia toteutettaisiin vuoden 2021 osalta. Jatkuvan
tekemisen lisaksi suunnitelmaan on huomioitu esitellyt kampanja
ja pr-teko.

Tama suunnitelma kertoo miten markkinoinnin teemoja
hyodynnetaan sisallontuotannossa ja miten Naantalin eri
viestintakanavia hyddynnetaan markkinoinnissa. Seuraavilla
sivuilla on myods esimerkit siita millaisilla sisallbilla teemoista on
mahdollista viestia.

Markkinoinnin yhteisiksi aihetunnisteiksi ehdotetaan (2021-
2023): #naantali, #tarinoidenkaupunki,
Hasuntomessutnaantalissa #asuntomessut2022
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2021 markkinoinnin (alustava) puolivuotissuunnitelma

Aika

Heinakuu

Elokuu

Syyskuu

Lokakuu

Marraskuu

Joulukuu

Teema

"Naantalilaisuus”

Toimenpide

Kampanjan jalkautus
(filmi+printti)

Kampanjan jalkautus
(filmi+printti)

Kaupunkilaisten
aktivointi: tarinat
(oma sisalléntuotanto,
yritykset+yksilot)

D-vitamiini
PR-tempaus

Kaupunkilaisten
tarinat (oma
sisallontuotanto)

Potentiaalisten

Potentiaalisten

Kaupunkilaisten
sitouttaminen

Naantalin nostaminen

Kaupunkilaisten

Tavoite asukkaiden ja yritysten | asukkaiden ja yritysten _ : : sitouttaminen +

LT LT (+ preferenssin puheenaiheeksi L
preferenssin lisdaminen|preferenssin lisaaminen o preferenssin lisaaminen
lisdaminen)
Verkkosivut

TV Some-kanavat Mediatiedotteet

Kanavat Some-kanavat _ Some-kanavat

_ Some-kanavat _ Verkkosivut Some-kanavat _
& mediat Lounais-Suomen Verkkosivut

Verkkosivut

lehdet

Nasta-lehti

Verkkosivut

Toimialojen
aktivointi

Toimialojen sitouttamiseksi markkinointisuunnitelmaa esitetaan kaupungin sisaisissa kanavissa ja johtoryhmissa. Viestintatiimi jarjestaa eri
toimialojen johtoryhmille tilaisuuksia, jossa markkinointisuunnitelma teemoineen liitetaan osaksi toimialojen omia ohjelmia.

Huom. Asuntomessujen markkinoinnin yksittaisista toimenpiteista ja rooleista sovitaan taman suunnitelman ulkopuolella.
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6.
Teematasoinen suunnitelma
vuosille 2022—-2023
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Teematasoinen markkinointisuunnitelma

Toimenpiteet, jotka vahvistavat Naantalin tavoitemielikuvaa rakentuvat
markkinoinnin teemojen ymparille. Markkinoinnin tarina elaa lapi
vuosisuunnitelman, mutta puolivuosittain painotetaan tiettya teemaa
viestinnassa ja teoissa.

Esimerkiksi, vuoden 2022 ensimmaisella puoliskolla voimme kertoa
saariston mahdollisuuksista asumisen ja yrittamisen kannalta, rikastaen
Mmielikuvia Naantalista asuinpaikkana luoden samalla mielenkiintoa tulevia
Asuntomessuja kohtaan.

Seuraavalla sivulla esitetty suunnitelma on tydkalu, joka ei lyd lukkoon
vksittaisia teemoja tai toimenpiteita. Sen sijaan teemapohjainen
Mmarkkinointisuunnitelma voi elaa ajan myota, ja mukautuu tarvittaessa
toimintaymparistdn muutoksiin.
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Esimerkki 2022—2023 markkinoinnin teemoista

Paateema: 03 Paateema:

"Naantalilaisuus”

Q3 Monipuoliset
asumisen ratkaisut
(Asuntomessut)
Q2 Paat.eema:
Saarlstc?n o2 Piidteema:
mahdollisuudet Vastuullinen
L Naantali
Paateema:
Q4 Monipuoliset Q4
asumisen ratkaisut
(Asuntomessut) Paateema:
"Naantalilaisuus”
Ql Padteema: o1 Paidteema:
Saariston Vastuullinen
mahdollisuudet Naantali
Asuntomessujen lipunmyyntikampanja
I | | |
2022 2023
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Naantalin markkinointi seuraavalla strategiakaudella

Maailma muuttuu ja Naantali sen mukana. Uuden kaupunkistrategiakauden
Myota myos markkinoinnin painopistealueet muuttuvat. Tulevaisuudessa
vmparistdon ja teollisuuden asiat nousevat, vaikkapa bio- ja kiertotalouden
Mmuodossa, entista vahvemmin myods markkinoinnin agendalle.

Uusi aika tuo mukanaan uuden markkinointisuunnitelman.






